附件1
江苏商贸职业学院
大学生创新创业园入园项目申请表
	项目名称
	

	项目类型
	  人工智能OPC企业类      非遗文创类       职业发展技能提升类      家族企业传承类      专创融合科创类    （可多选）

	启动资金
	
	场地面积需求
	

	申请人姓名
	
	专业班级
	

	籍贯
	
	联系电话
	

	项目简介
（主营业务）
	

	项目或申请人优势描述
	

	二级学院
推荐意见
	

   （盖章）


附件2
江苏商贸职业学院
大学生创新创业园入园项目主要成员情况表
	项目负责人情况

	姓  名
	专业班级
	出资额（元）
	出资比例（%）
	家庭地址
	联系电话

	
	
	
	
	
	

	个人简历（含参加相关创业培训或竞赛情况）：

	项目合作人情况

	姓 名
	专业班级
	出资额（元）
	出资比例（%）
	家庭地址
	联系电话

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	项目成员（兼职）情况

	姓名
	专业班级
	家庭地址
	联系电话

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


附件3


创业计划书



企 业 名 称                            
创业者姓名                             
日      期                             



通信地址                               
邮政编码                               
电    话                               
传    真                               
电子邮件                               
一、企业概况
选择创业项目的理由：                                                      
                                                                          
                                                                          
                                                                          
简述企业愿景：                                                            
                                                                          
                                                                          
                                                                          
企业主要经营范围：                                                        
                                                                          
                                                                          
                                                                          
企业类型： □制造企业   □贸易企业    □服务企业    □农、林、牧渔企业
□其他（请说明）：                                                         
二、创业者个人情况
以往相关经验（包括时间）：                                                 
                                                                          
                                                                          
                                                                          
教育背景及所学习的相关课程（包括时间）：                                   
                                                                          
                                                                          
                                                                         
三、市场评估
目标顾客描述：                                                           
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
市场容量或变化趋势：                                                     
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
预计市场占用率：                                                         
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
竞争对手的主要优势：                                                    
1.                                                                        
2.                                                                       
3.                                                                        
4.                                                                        
5.                                                                        
竞争对手的主要劣势：                                                       
1.                                                                        
2.                                                                       
3.                                                                        
4.                                                                        
5.                                                                        
本企业相对于竞争对手的主要优势：                                          
1.                                                                        
2.                                                                        
3.                                                                        
4.                                                                        
5.                                                                        
本企业相对于竞争对手的主要劣势：                                          
1.                                                                        
2.                                                                        
3.                                                                        
4.                                                                        
5.                                                                        
四、市场营销计划
1. 产品或服务
	产品或服务
	主要特征

	(1)
	

	(2)
	

	(3)
	

	(4)
	

	(5)
	


2. 价格
	产品或服务
	预测成本价格
	预测销售价格
	竞争对手的销售价格

	(1)
	
	
	

	(2)
	
	
	

	(3)
	
	
	

	(4)
	
	
	

	(5)
	
	
	

	折扣销售
	

	赊账销售
	


3. 地点
（1） 选址细节：
	地址
	面积（平方米）
	租金或建筑成本

	
	
	

	
	
	


 (2) 选择该地址的主要原因：                                          
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
 （3） 销售方式（选择一项并在左侧的□内画打√）
将把产品或服务销售或提供给：□最终消费者   □零售商    □批发商
(4) 选择该销售方式的原因：                                           
                                                                        
                                                                        
                                                                        
                                                                        
4. 促销
	广告
	
	成本预测
	

	人员推销
	
	成本预测
	

	营业推广
	
	成本预测
	

	公共关系
	
	成本预测
	


五、企业组织结构 
企业将登记注册成：
□个体工商户                          □个人独资企业
□合伙企业                            □有限责任公司
□其他（请说明）                                                     
拟定的企业名称：                                                         
企业成员：                                                             
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职务                   薪金/工资（月）          

企业主或经理：                                                         
                                  
员工：                                  
                                  
                                    
                                   
                                     
                                  
                                  
                                  
                                  
                                  
                                  
                                  

企业将获得的营业执照、许可证：                                          

类型             预计费用                                                         

                                                                         
                                    
                                             
                                     
                                  
                                  
                                  
                                  
                                  
                                  

企业承担的其他法律责任（保险、纳税）等：                                

种类              预计费用

                                  
                                  

                                        
                                  
                                 
                                  
                                   
                                  
                                 
                                  
                                  
                                  

股份合作协议
	条
款
容
伙
内
合

	
	
	
	

	企业计划注册资金
	
	
	
	

	出资数额
	
	
	
	

	股权份额及利润分配
	
	
	
	

	利润数额与亏损承担
	
	
	
	

	分工、权限和责任
	
	
	
	

	违约责任
	
	
	
	

	转股、退股及增资
	
	
	
	

	协议变更和终止
	
	
	
	

	其他条款
	
	
	
	



企业组织结构图：	
	


六、投资
1. 机器、机械和其他生产设备
根据企业销售量的预测，假设达到100%的生产能力，拟购置以下机器、机械和其他生产设备：
	项目
	数量
	单价
	金额（元）

	(1)
	
	
	

	(2)
	
	
	

	(3)
	
	
	

	(4)
	
	
	

	        合计
	
	
	



	供应商名称
	地址
	电话或传真

	
	
	

	
	
	



2.器具、工具、家具
根据企业生产经营活动的需要，拟购置以下器具、工具和家具：
	项目
	数量
	单价
	金额（元）

	(1)
	
	
	

	(2)
	
	
	

	(3)
	
	
	

	        合计
	
	
	




3. 交通工具
根据交通及营销活动的需要，拟购置以下交通工具：
	项目
	数量
	单价
	金额（元）

	(1)
	
	
	

	(2)
	
	
	

	合计
	
	
	



	供应商名称
	地址
	电话或传真

	
	
	

	
	
	



4. 电子设备
根据企业办公的需要，拟购置以下电子设备：
	项目
	数量
	单价
	金额（元）

	(1)
	
	
	

	(2)
	
	
	

	(3)
	
	
	

	        合计
	
	
	



	供应商名称
	地址
	电话或传真

	
	
	

	
	
	



5. 无形资产
根据企业的需要，开业前拟购买以下无形资产：
	项目
	金额（元）
	备注

	(1)
	
	

	(2)
	
	

	(3)
	
	

	        合计
	
	



6. 开办费
   根据企业的需要，需支付以下开办费：
	项目
	金额（元）
	备注

	(1)
	
	

	(2)
	
	

	(3)
	
	

	        合计
	
	



7. 其他投入
根据企业的需要，除固定资产、无形资产、开办费外，开业前还需要支付以下费用：
	项目
	金额（元）
	备注

	(1)
	
	

	(2)
	
	

	(3)
	
	

	        合计
	
	


8. 投资概要
	项目
	金额（元）
	月折旧额/摊销额（元）

	房屋、建筑物
	
	

	机器、机械和其他生产设备
	
	

	器具、工具和家具
	
	

	交通工具
	
	

	电子设备
	
	

	无形资产
	
	

	开办费
	
	

	其他投入
	
	

	
	
	

	
	
	

	合计
	
	


七、流动资金（月）  
1. 原材料（或商品）和包装费
	项目
	数量
	单价
	金额（元）

	(1)
	
	
	

	(2)
	
	
	

	(3)
	
	
	

	(4)
	
	
	

	(5)
	
	
	

	        合计
	
	
	



	供应商名称
	地址
	电话或传真

	
	
	

	
	
	


2. 其他经营费用（不包括折旧费和贷款利息）
	项目
	金额（元）
	备注

	工资
	
	

	租金
	
	

	促消费
	
	

	办公用品购置费
	
	

	维修费
	
	

	保险费
	
	

	水电费
	
	

	电话费
	
	

	其他费用
	
	

	合计
	
	



八、销售收入预测  
	销售情况    月/季/年
产品或服务
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	合计

	(1)
	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	平均单价
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	月销售额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	(2)
	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	平均单价
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	月销售额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	(3)
	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	平均单价
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	月销售额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	(4)
	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	平均单价
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	月销售额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	(5)
	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	平均单价
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	月销售额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	(6)
	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	平均单价
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	月销售额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	销售总量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	销售总收入
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


注：八、九、十3张表格，要求逐月填写1年的销售收入预测，如企业投资回收周期较长，可选择按季或年来填写。
九、销售和成本计划月/季/年
金额（元）
项目

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	合计
	

	销
售
	含税销售收入
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	增值税
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	销售净收入
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	成
本
	原材料（列出项目）
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	(1)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	(2)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	(3)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	包装费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	工资
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	租金
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	促消费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	保险费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	维修费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	水电费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	电话费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	宽带费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	办公用品购置费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他费用
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	折旧和摊销
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	总成本
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	附加税费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	利润
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	所
得
税
	企业所得税
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	个人所得税
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	净利润
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


注：对于“所得税”项目的填写，有限责任公司填写“企业所得税”，个体工商户、个人独资企业和合伙企业填写“个人所得税”，实行定额征收的企业填写“其他”。
十、现金流量计划
	金额（元）    月/季/年
项目
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	合计

	月初现金（A）
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	现
金
流
入
	现金销售收入
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	赊账销售收入
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	贷款
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	企业主（股东）投资
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	现金流入合计（B）
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	现
金
流
出
	现金采购
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	赊购采购
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	包装费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	工资
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	租金
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	促消费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	保险费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	维修费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	水电费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	电话费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	宽带费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	办公用品购置费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	贷款本息
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	税金
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	固定资产投资
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	开办费
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	其他
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	现金流出合计（C）
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	月底现金（A+B-C）
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